
附件 4

2023年度广州市天河区文化广电旅游体育局
部门重点项目绩效评价报告

一、评价项目概述

（一）项目背景

广州市天河区文化广电旅游体育局设立了“广州乞巧文化

节”项目（以下简称该项目）。广州乞巧文化节已连续举办 19届，

是广州一年一度的民俗文化盛事，逐步成为广州打造世界文化名

城的一张亮丽名片。2023 年广州乞巧文化节将回归七夕文化广

场，恢复乞巧拜祭仪式、及笄礼，配合文艺汇演、民俗表演等多

种形式，呈现传统地道的乞巧庆典。开幕式结束后，还将在乞巧

苑开展七夕游园会，通过“七巧”沉浸式观赏体验，让参观人员感

受乞巧传统文化的氛围。

（二）项目立项依据

1.《中华人民共和国公共文化服务保障法》

2.《市委、市政府“一区一品”工作部署》

3.《广州市非物质文化遗产保护办法》

（三）项目绩效目标

通过开展该项目，在承接“七夕节（天河乞巧习俗）”传统韵



味的基础上，融入现代文化生活的元素，打造“广州市乞巧文化

节”的专属品牌，建立一个大型综合性文化交流平台。吸引新生

代了解传承中华优秀传统文化，增强文化自信和文化认同感。

项目绩效指标情况：

二级指标 三级指标 指标解释 目标值

数量指标
乞巧文化节开展子活动

数量

反映开展 2023 年广州乞巧文化节活

动的数量情况。
≥5场

质量指标 活动安全事故发生次数 反映活动开展期间安全情况。 0次

时效指标 活动完成及时率 反映活动完成的效率情况。 100%

社会效益

指标

活动吸引观众人次
反映 2023 年广州乞巧文化节活动线

上线下吸引观众情况。
≥5 万人次

媒体宣传报道、阅读量
反映 2023 年广州乞巧文化节活动线

媒体报道情况。
≥10 篇

满意度指标 观众满意度
反映 2023 年广州乞巧文化节活动参

与观众满意度情况。
≥95%

（四）项目资金来源及使用情况

该项目 2023 年年初预算 40万元，年中调增 34.7万元，年

度预算 74.7 万元，都来源于一般公共预算财政拨款收入。截至

2023年 12月 31日，项目实际支出金额为 74.7万元，预算执行

率为 100%。

（五）项目实施情况

1.项目组织情况分析。

项目组织实施按照全年工作任务进行分类管理，专人负责项

目执行，各科室间分工协作。通过制定工作计划方案，确定工作



目标，明确组织实施措施和策略，更有效的指导工作的正常有序

开展。

2.项目管理情况分析。

项目预算编制比较规范和细化，资金及时到位。严格执行国

家及省财政厅，市、区财政局有关财务开支范围及开支标准，项

目经费使用支出实行领导审批制度。项目经费开支必须有经手

人、证明人、会计、分管领导及主要领导审批后，才能由出纳进

行支付。确保项目资金合理开支，安全高效。

3.项目实施进度。

本项目 2023 年最终执行率是 100%。严格按照预算安排执

行，及时支付项目经费。

二、评价结论与绩效分析

（一）总体结论

该项目立项与部门职责相符，项目设立流程规范，资金分配

依据充分，资金及时到位，项目支出方向符合项目预算批复规定

用途，绩效目标完成的很好，部分指标大大超越预期值，本项目

绩效评价的分数为 100分，评价等级为“优”。

（二）项目绩效分析

1.项目产出完成情况分析。

指标名称 预期实现值 完成情况概述

乞巧文化节开展子活动数量 ≥5 场 本年度共开展 7 项主题活动



活动安全事故发生次数 0次
本年度广州乞巧文化节圆满落幕，

未发生安全事故

活动完成及时率 100% 100%

2.项目效益情况分析。

指标名称 预期实现值 完成情况概述

活动吸引观众人次 ≥5 万人次
线上线下传播声量总计超过 3000

万人次，现象级传播实力破圈。

媒体宣传报道、阅读量 ≥10 篇 63 篇

观众满意度 ≥95%
本年度广州乞巧文化节圆满落幕，

未发生观众投诉事件。满意度 100%

3.项目可持续分析。

项目满足我局职责职能需要，紧紧围绕深入贯彻落实党的二

十大精神和习近平总书记关于非物质文化遗产保护工作的重要

指示精神以及广东省第十三次党代会和扎实推进文化强省建设

大会的重要指示精神，着重突出让传统文化在传承活化中焕发新

生，助推广州城市综合文化实力出新出彩中“出彩”一词，充分展

现广州是岭南文化中心地，遗存璀璨生辉的深厚历史底蕴，天河

区在保护国家级项目“七夕节（天河乞巧习俗）”传承活化中使之

焕发新生，推动传统民俗融入现代生活，满足人民群众精神文化

需求、助力人文湾区的建设。

三、项目主要绩效或成功经验

（一）内容亮点

2023 广州乞巧文化节紧扣天河区珠村历史文化名村保护规

划发展，以“坚持守正创新 擦亮七夕品牌”为方向，举办第十九



届广州乞巧文化节开幕式，七夕游园会，云游非遗博物馆，非遗

创意市集，摆七娘、拜七娘、睇七娘仪式，我们的节日·七夕主

题交流会，文化有约·美丽社区—2023广州市群众文艺精品巡演

启动仪式暨乞巧节惠民演出，七娘饭等丰富多彩的活动，力求让

更多市民群众参与其中，让七夕品牌以人们可欣赏、可品尝、可

体验、可聆听的方式呈现，让传统民俗文化被看到、被了解、被

喜爱、被传播。

活动突出“七夕之美”，分“7”天“7”场的主题系列活动，推动

国家级非物质文化遗产瑰宝——“七夕节（天河乞巧习俗）”出新

出彩，以珠村传统乞巧活动为“点”，以各大商圈配套活动为“线”，

在七夕文化广场连续七天举行不间断的文化活动。2023 年广州

乞巧文化节期间共开展了 138场不同形式的活动。其中包括进展

馆活动 8 场，进商圈和企业 100 场，1 场讲座和 29 家进景区活

动。主会场是中国乞巧第一村——天河珠村七夕文化广场，分会

场分布在广州乞巧文化博物馆、乞巧苑、明德堂、与亨美术馆、

琪林里文旅产业园，同时联动正佳广场、合利天德广场、广州购

书中心、棠下智汇 park、翌方 181创意园等活动会场。

值得一提的是，此次广州乞巧文化节还将结合各拓展会场七

夕主题活动，融入传统乞巧节日元素，通过市集、文化展览等形

式，将现代元素与中华传统文化的认同与热爱相结合，打造吸睛

破圈的视觉盛宴。通过全息影像和球幕，探索数字技术与传统文



化相结合的传承新方式，以更新颖的方式扩大乞巧节的受众人

群。

由中国民间文艺家协会组织专家举办的“我们的节日·七夕

主题交流会”，深入探讨了乞巧节中的传统文化内涵，链接新时

代科技产业路径，有力推动国家非物质文化遗产“七夕节（天河

乞巧习俗）”创造性转化、创新性发展。

中央广播电视总台、央视频、人民网、新华社、中新社等国

家级媒体鼎力支持，南方日报、广东广播电视台、广州日报、羊

城晚报、南方都市报、新快报、信息时报、广州广播电视台、天

河区融媒体中心等平台通过系列新闻、专题报道方式进行全景式

呈现，海外媒体中国日报亚太、China Daily Hong Kong跟进报道，

广州各政府机关、单位、机构、企业等官方公众号持续加温，推

送多篇活动推文，实时记录宣传活动进程；各合作方通过企业微

信公众号对各活动部分进行宣传，为乞巧文化节的宣传拓宽受众

范围，并得到了市民观众的广泛关注和自发参与传播，传播声量

总计超过 3000万，现象级传播实力破圈。

（二）传播渠道

1.线下推广和线上直播

在纸媒、电视台、公众号上发布与活动现场相关的内容，多

渠道深化传播，力求实现全网覆盖，形成品牌认知。在线下活动

现场开展互动打卡活动，将线下活动与线上内容生产相结合，发



动线下打卡、线上转发及互动，为活动注入流量；同时，营造浓

厚氛围，以此达到传播的效果，为活动造势。

在线上通过直播扩大群众参与度，为广州乞巧文化节的发展

提出更多观点，加入与村民、学者、企业等共同探讨的话题中，

实现隔空对话探讨乞巧文化。

2.部分媒体名单

（1）国家级媒体

中央广播电视总台、央视频、人民网、新华社、中新社

（2）官方媒体

南方日报、广东广播电视台、广州日报、羊城晚报、南方都

市报、新快报、信息时报、广州广播电视台、天河区融媒体中心

等

（3）海外媒体

中国日报亚太、China Daily Hong Kong

（4）其他

广州各政府机关、单位、机构、合作方企业等官方微信公众

号

（5）直播渠道

南方+、广州日报、花城+、新花城、羊城派、广州广播电视

台等

（6）地标及核心商圈



万菱汇、天德广场、中信广场、广发证券大厦、广州银行大

厦、W酒店、广汽中心、南天广场、摩登百货等

四、存在问题或不足

预算编制有待进一步完善，因年初预算不足，会导致后期预

算产生调整情况。

五、相关建议

（一）项目管理方面建议

应加强和规范工作过程记录，以客观体现各项工作落实情

况，应建立项目进度、目标管理台账、并与合同台账街接，适时

监督指导项目管理。

（二）绩效管理方面建议

一是通过参加绩效培训会、组建工作交流群、第三方中介一

对一现场辅导等方式，加强对业务经办人员的培训，强化绩效管

理意识。

二是在设置绩效目标时，遵循“指向明确、细化量化、合理

可行、相应匹配、整体一致”原则，与预算投入规模，支出内容

和政策依据相匹配，结合历史业绩水平数据、发展趋势等因素，

从产出效益多维度考虑设置全面科学核心的个性化指标，客观体

现资金整体使用绩效。
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